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Deset let pomdhdm budovat znacku Bosch Power Tools v Cesku a na Slovensku —

od 360° kampani a launche viastniho e-shopu pres rocni marketingové plany

) e

s online prodejci az po eventy a obsah, které si lidé pamatuji. Propojuji znacku,

obchod a data.

~10 mil. Ké Effie 2022

360° kampan k launchi e-shopu stfibro a bronz za kampan
Bosch k launchi e-shopu
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01 - USER MARKETING MANAGER -

Launch e-shopu Bosch:

BOSCH POWER TOOLS CzZ/SK

360° kampan od povedomi k vykonu

2021-2022 - Cesko jako pilotni zemé pro Evropu - TV, rédio, OOH, digitdl

"B AT

MAME SVUJ
ORIGINALNi
E-SHOP BOSCH

bosch-shop.cz

VYZVA

Prvni pfimy prodej naradi Bosch v Evropé, Cesko jako
pilotni trh. Novy e-shop bez vybudovaného povedomi
musel obstat v konkurenci zavedenych prodejct s niz§imi
cenami.

1

Zaklad: data

2

1. vina — povédomi

Uzivatelska studie CZ/SK s agenturou

Ipsos (2021) OOH a online video

bosch-shop.cz

TV spot - ,Boschi pracovnici”

TV spot ,Boschi pracovnici’, radio,

MOJE ROLE

Marketing launche: koncept a fizeni 360° kampané

s agenturou, noveé vizudly véetné TV spotu, medidlni mix
(TV, radio, OOH a digitdl), rozpocet ~10 mil. K&.

3

2. vina - vykon

Presun rozpoctu do vykonnostnich
kampani a Performance Max,
first-party data, fizeni podle ROI

KLUB N
PROFESIONALU
BOSCH

Spot - Klub profesiondlti Bosch”

oceNENI  Effie 2022 - stfibro - Aktivacni marketing

Vitéz Reklamni katovny - Médiar, 2021

+53 %

1 mil.+

navstévnikd e-shopu za prvnich 9 mésict

objedndvek oproti cili v prvnich 2 mésicich

Effie 2022 — bronz - DigitaIni marketing

89 %

zasah cilové skupiny kampani napiic médii
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02 - XBU MARKETING MANAGER - BOSCH POWER TOOLS CZ/SK

Prodejni partneri a retail media:
marketing tam, kde se nakupuje

2025-2026 - rocni marketingové pldany s prodejnimi partnery - Alza, Allegro, Heureka, Sanitino, DEK

vVYzva MOJE ROLE
Velkd ¢dst prodeju naradi probihd u online prodeijcl. Za Bosch Power Tools CZ/SK jsem s key account
Znacka musi byt vidét prfimo v misté ndkupu a kazda managery vedla marketingovou ¢ast spoluprdace
investovand koruna se musi dat vyhodnotit. s klicovymi prodejci — od ro¢niho pldnu a rozpocCtu az po
vyhodnoceni.
1 2 3 4
Roc¢ni plan Mediaplan Kampané a digital Vyhodnoceni
Cile a rozpocet s kazdym Jednotkové ceny, shelf Pravidelny report
partnerem na cely rok, vykonnostni metriky Retail media, obsah s partnerem a Uprava
rozpocet jako podil a publika bez prekryvu produktovych karet planu podle vysledkl
z obratu a landing pages, akce
partnerd

Francie hlasi pozitivni test na
hantavirus - Zivé

Miadik pred soudem 7a pokus
0 vrazdu uteld zpitky na Ukrajinu.
Kizal, e nepfijede

Alza - Novinky.cz Heureka - tramvaj v Praze

5 ROAS 800 %

klicovych prodejnich partnerd v roénim pléanu, CZ i SK primérnd ndvratnost investic do retail media u nejvétsiho
partnera
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03 - EVENTY - BOSCH POWER TOOLS CZ/SK

Eventy, které prodavaji:

od launchu po veletrhy

Dealerskd a zakaznickd setkdni - launche novinek - Skoleni partnerl - veletrhy a roadshow - 500+ GU&astnikd roéné

vVYzva

Naradi se nejlépe prodava, kdyz si ho lidé osahaiji. Akce
pro dealery, zdkazniky i odbornou verejnost musi mit
jasny obchodni cil: pfedstavit novinky, posilit vztahy

s partnery a podpofit prode;j.

MOJE ROLE

Celoro¢né pripravuji eventy od konceptu pres misto,
program, dodavatele a rozpocet az po pozvanky
a obsah z akce pro socidlni sité. Hosté si naradi vetsinou

sami vyzkouseji na testovacich stanicich.

TYPY AKCI

Pfedstaveni novinek pro dealery a z&kazniky, zvlast pro
Cesko a Slovensko

Akce pro klicové zakazniky, velké stavebni firmy,
v servisnim stredisku

Odborné veletrhy, napr. Mezin@rodni strojirensky veletrh

Launche produktovych fad, napf. EXPERT 2025 pro ~100
klicovych dealert

Skoleni obchodnich partnert ve skolicim centru

Roadshow po Cesku a Slovensku s kamionem Bosch
Professional

Launch rady EXPERT - Vitkovice, Ostrava - 2025

500+ 5

Ucastnikld mych eventd roéné

velkych akci rocné od konceptu po
realizaci, k tomu podpora akei u dealerd

6

formatd akci, od skoleni partnerd po
veletrhy a roadshow
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04-07 - DALSI PROJEKTY

Kreativni formaty
a obsah

Videa si prehrajete pres QR kod

Unikova hra Bosch
2020 — dosud - méfici technika

Mobilni Unikova hra v lodnim kontejneru, ve které
ndavstévnici fesi Ukoly pomoci méficich pristrojd Bosch.
Vznikla z mimoradného rozpoctu divize mérici techniky:
pripravila jsem brief pro agenturu, kterd hru navrhla. Od

roku 2020 ji vozime na rlzné akce.

Video - DEK Stodulky

DILNA NA CESTACH:
OBNOVA LESNiHO
HRISTE PRO PSY

Psi hristée
2021 CSR - influencer - SEO

Bosch jako partner renovace lesniho hristé pro psy. Video
s influencerem zafungovalo v CSR komunikaci
a poslouzilo i jako obsah pro blog a podporu SEO.

Video - Dilna na cestdch

Kontakt 776 744 414

Skolici centrum
2021-2022 - CZ a SK

Kampan, kterd otevrela skolici centrum verejnosti: Skoleni
pro rdzné femesiné obory, nové weboveé stranky
a videoobsah pro Cesko i Slovensko.

Videa - Cesko a Slovensko

G =
Influence¥i a ambasadofi
10+ dlouhodobych partnerstvi - YouTube, Instagram, TikTok

Misto jednorézovych projektl jsme budovali dlouhodobou
spoluprdci, hlavné s femesliniky a mikroinfluencery se
silnym vztahem k vlastni komunité. Zapojovali jsme je do
tvorby naseho obsahu a zvali je na eventy; spoluprace
fungovala vétsinou formou barteru.

Napfiklad: Hustej Vercaijk (YouTube) - stav_tom
(Instagram) - Lepatka woodworking (TikTok)

karin.frohlichovaa@gmail.com
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